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PRESENTACION

En la necesidad de disefiar un proyecto enfocado al vitrinismo, es necesario saber
como definir un proceso para llegar al disefio definitivo, es decir, es importante utilizar
los conceptos y herramientas adecuadas para identificar y seleccionar las condiciones
propicias de lo que se necesita para transmitir el mensaje de la marca, y asi atraer al
consumidor. Pero, ademas de la teoria sobre el proceso creativo, el disefiador necesita
desarrollar la sensibilidad y habilidad para generar planteamientos de caracter visual,
que permitan formar la base de un disefio exitoso.

Por lo tanto, en esta semana de estudio se plantean herramientas sencillas para
presentar un proyecto de disefio de un escaparate, desde la concepcion de la idea y su
desarrollo, hasta llegar al resultado definitivo para saber como intervenir el espacio
fisico.

Resultado de aprendizaje: Disefiar, construir y desarrollar procesos creativos
materializandolos en la ejecucion de un proyecto.
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1. LA IDEA CREATIVA COMO FUENTE DE INNOVACION

Imagen 1. Es importante entender que la creatividad tiene el poder
de asegurar la competitividad de una marca y conquistar al cliente.

La creatividad es un mecanismo que abre las puertas a la innovacion; por lo que es de
vital importancia no sélo producir ideas, desde el proceso creativo, sino también saber
como encaminarlas hacia un proceso de materializacién. Es decir, que se debe
desarrollar "la habilidad para generar ideas de manera facil, asi como alternativas y
soluciones a un determinado problema” (Ponti, 2001). Por ende, la creatividad se
empieza a ver como la fuente de inspiracion para producir ideas innovadoras, que se
manifiestan en la préctica o en algo real.

En el proceso creativo, las ideas que empieza a generar la mente pueden producirse
de manera descontrolada e ilimitada, o como lo denomina el Manual de la Creatividad
Empresarial (2010), nace la Fase de Pensamiento Divergente. Debido a esto, es
necesario pasar a la Fase de Pensamiento Convergente, que es donde se le da un
orden y se seleccionan las ideas, segun el objetivo a solucionar o la situaciéon que se
necesita lograr.
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Imagen 2. Desarrollar la habilidad de manejar los dos tipos de pensamiento es
imprescindible para generar ideas realmente innovadoras.

Luego de realizar una seleccion de las ideas mas acordes para solucionar la
problematica, finalmente se determina la principal que va a ser desarrollada y dar la
solucion definitiva. Por consiguiente, se debe proceder a plantear las acciones para la
ejecucion o implementacién de la idea, convirtiéndose asi en un proyecto concreto y
ojala innovador; por lo que se debe ser capaz de romper esquemas, aunque teniendo
en cuenta la realidad, y salirse de los limites que aprisionan las ideas.

Particularmente en el Vitrinismo, innovar permite atraer miradas y generar que el
cliente se interese, ingrese al establecimiento y realice la accion de compra. Por ello la
creatividad y la innovacién se convierten en la base de la competitividad de la marca.

2. EL CONCEPTO CREATIVO EN UN PROYECTO DE VITRINISMO

Una vez se selecciona la idea de disefio para el escaparate, de todas maneras se debe
seguir alimentando la inspiracién y darle forma, ya que no sera sélo un proyecto sino la
guia definitiva para que se pueda llevar a cabo el montaje del escaparate fisicamente.
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Imagen 3. Este escaparate de la marca Nike transmite un concepto de
rapidez y velocidad si se obtiene su producto.

Para la base de un buen disefio es imprescindible obtener un sélido proceso de
conceptualizacién, el cual hace referencia al desarrollo adecuado del concepto, donde
se analiza y se determina con exactitud la idea madurada. Es decir, que el concepto es
la verdadera esencia o el vinculo de la idea o tema con el disefio que se quiere
plasmar, sea en un proyecto de vitrinismo o en cualquier otro.

Entonces, el Concepto se puede definir como el aspecto abstracto que dara origen a
una solucion o resultado que se podra ver fisicamente. Por lo que después de tener una
idea, ésta se plasma en el concepto, el cual es la columna vertebral del proyecto de
disefio.

Es importante tener en cuenta que al momento de plantear la idea se realice
previamente un proceso de investigacion y exploracion, pues esto permitira abrir la
mente e incorporar todas las posibilidades, a la hora de determinar el concepto que se
trabajara en el disefio. Ademas hay que recordar, que la idea es la que permite iniciar el
camino a la conceptualizacion visual, por lo que tiene la posibilidad de replantearse,
tomar otra direccidn, reinventarse o ajustarse segun la solucién que se busca plantear
con el disefio.

Por lo tanto, “El concepto es una idea que guia el proceso de disefio, y sirve para
asegurar una o varias cualidades del proyecto: imagen, funcionalidad, economia,
mensaje” (Miranda, 2011).
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3. TIPOS DE CONCEPTOS DE DISENO

El disefiador tiene el reto de seleccionar de manera correcta el concepto que encaja
con el proyecto a desarrollar, ya que la manera de interpretarlo puede darle vida al
disefio y construir de manera sélida el proceso creativo o puede jugar en contra, al no
saberlo construir.

Sin embargo, un concepto de disefio tiene posibilidades infinitas de plantearse
porque esta sujeto a la creatividad del disefiador. Pero se puede hacer una clasificacion
general que permite ubicar el tipo de concepto y facilita el proceso de seleccién de la
siguiente manera:

1. Analogia visual: Es una comparacion basada en similitudes o elementos de
naturaleza, es decir que se inspira en formas organicas como por ejemplo en un
animal, planta o algun otro elemento existente, para reinterpretarlo y expresarlo a
través del disefio.

Imagen 4. El concepto creativo de disefio para este perchero, del
holandés Robert Bronwasser, esta basado en un arbol.
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2. Metafora visual: Es cuando se busca la inspiracion en un objeto, cosa, idea o
atributo existente, para identificar otra.

Imagen 5. Es una publicidad de una marca picante, que al caer la
sustancia sobre la camisa, la quema. Es decir, el picante se
relaciona con fuego.

3. Analogia con otro proyecto: Es cuando a partir de un referente u otro disefio se
evoluciona en el mismo, generando una propuesta diferente. Aunque hay que
tener cautela de no llegar a hacer una copia o plagio.
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Imagen 6. Varias propuestas arquitecténicas siguen la misma
forma espacial, organizacion o distribucién de los elementos.

4. Metafora formal: Es cuando se relaciona el disefio con la forma de un objeto
existente. Puede ser la forma idéntica o una reinterpretacion.
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Imagen 7. La forma de una medusa, se traslada al disefio de
unas luces flotantes para la piscina.

5. Metafora de alguna idea: Es cuando se realiza un disefio intentando transmitir
una idea intangible, como por ejemplo paz, ira, fuerza, silencio, amor, entre
otros.
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Imagen 8. El disefio de Rocio Tena Ferrer y Shara para la marca Hérmes, transmite ligereza
y elevacion, con la nube como elemento compositivo principal y el resto de elementos
flotantes.
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4. LA ORIGINALIDAD, COMO EL PODER DEL CONCEPTO

. —

Imagen 9. La marca francesa Lous Vuitton, montd sus escaparates bajo un
concepto inspirado en los dinosaurios del Museo Nacional de Historia
Natural de Paris.

El concepto y disefio de un escaparate debe plantearse pensando en la capacidad de
provocar reacciones de sorpresa, hasta el punto de abstraer al cliente de sus
preocupaciones y éste se llegue a interesar por aquello que impresione su retina, a
pesar de que busque un articulo determinado y se dirija a un establecimiento concreto.
En cambio, el cliente que no tiene claro el objeto de compra o el que no va con esa
intension, pero entra en contacto visual con la originalidad y sorpresa del escaparate,
puede hacer que el consumidor ingrese al establecimiento y decida comprar.

El escaparatista experto Vicent Calabuig (2012), presenta el siguiente esquema
donde la creatividad es la herramienta para lograr la originalidad en el concepto, y asi
en el disefio del escaparate. Ademas, sugiere que la creatividad necesita estimulacion a
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través de la curiosidad, la imaginacion, la receptividad y el poder de concentracion;
teniendo en cuenta cinco fases para poder plantear en concreto el disefio y luego
traducirlo en imagenes graficas, que hacen parte de la organizacion de la ideas
(esbozo, boceto y boceto final). Todo este proceso minuciosamente desarrollado
asegurara la originalidad del proyecto de disefio del escaparate.

Lo que se tiene Todos tenemos un
ES dentro de si potencial creador

Poder de
concentracion

FASE

ORGANIZACION

ORIGINALIDAD

Figura 1. Proceso para estimular la creatividad

Fuente: Calabuig, Vicent. (2012). La creatividad, paso a paso.
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5. PROCESO DE CREACINON Y PRESENTACION DE LA PROPUESTA
DE DISENO PARA UN ESCAPARATE

Cada diseflador o escaparatista con el paso del tiempo y con la experiencia va
buscando y afirmando su propio camino creativo, que le permita mas amplitud para
construir una propuesta desde la idea hasta la materializacion de ésta. Para recorrer
dicho camino se madura el proceso creativo y de conceptualizacion a través de fases,
gue permiten presentar y estructurar la idea del disefio.

A continuacién se menciona un ejemplo de como preparar la idea de disefio que se
va a presentar, para llevarla a la realidad, en cada una de las siguientes fases.

1. Fase investigativa
En esta fase, como su nombre lo indica, se recopilan e investigan los datos generales
sobre la marca y los productos, para los cuales se planteard un proyecto de disefio del
escaparate. La profundidad y detalles de esta fase varian segun la situacion a resolver.
e Ejemplo de situacion o planteamiento a resolver:
Disefiar el escaparate de una marca de lamparas llamadas LZF (lease Luzifer).
e Investigacion sobre la Marcay sus productos:
Marca Espafiola fundada en 1994, que disefia lamparas y las fabrica de manera
artesanal con una laminilla de madera. Tiene una propuesta de disefios Unicos que

presentan al objeto no s6lo como una lampara sino también como una escultura de luz
para decorar los espacios.
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Imagen 10. La imagen corporativa de la marca son sus siglas LZF con
unos cuernos rojos, generando una composicién de su nombre.

e Producto a exhibir:

El escaparate debe tener como protagonista uno de los disefios de la marca llamado
“‘LINK CHAIN", la cual esta fabricada en el material denominado Polywood®, que es
una chapa o laminilla de madera muy delgada y flexible que permite entrelazar y
generar formas organicas.
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Imagen 11. La lampara Link Chain, es colgante y viene en varios
colores como los son el blanco, chocolate, naranja, rojo, entre otros.

2. Fase creativa

En esta fase es donde se lleva a cabo la produccion y seleccion de la idea de disefio
para el escaparate, segun el concepto.

e Seleccion de laidea:
Proyectar la sensacion de que el producto y su forma no tiene limite, no so6lo por el
entrelazado de su material sino también por su funcion como lampara, que es el de
darle luz al espacio, utilizando un sinfin de texturas, reflejos e iluminacion en el disefio
del escaparate.

e Concepto:

Infinito
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Imagen 12. Dentro de la propuesta del nombre se plantea una
reinterpretacion del logo unido al nombre, donde el simbolo de infinito, que
es el concepto de disefio, esta encerrado entre paréntesis, que son los
cuernos.

Esta imagen de publicidad se utilizaria durante la temporada que esté vigente el
escaparate, como elemento identificador que puede estar presente en los empaques o
al interior del establecimiento. Cabe aclarar, que no se esta reemplazando la imagen
corporativa de la marca sino se esta dando una imagen grafica del mensaje a transmitir
en el escaparate que se esta proponiendo.

e Nombre del Proyecto:

Evolucién Infinita

Natalia Ochoa
John Suarez
Omar Bolivar

()

“EVOLUCION INFINITA...”

zf

Imagen 13. Se presenta una primera imagen que muestra el nombre, los
disefiadores de la propuestay el logo de la empresa.
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e Inspiracion:

Se seleccionan imagenes que evoquen o muestren algo referente al concepto y a la
idea a desarrollar, con el fin de tener elementos visuales de referencia. Se recomienda
que sea mas de una imagen para tener mas riqueza en las posibilidades de inspiracion,
ya sea por su apariencia, su concepto, su material o por cualquier otra razén que se
conecte con la idea a desarrollar.

Imagen 14. El simbolo de infinito, hecho en luz, es la
primera imagen gréfica seleccionada.

J
Imagen 15. Esta silla nido de la disefiadora Nina Bruun, visualmente

muestra un nido de pajaro y utiliza un material similar al de la lampara
que sera exhibida en la propuesta para LZF.
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Asi mismo, se pueden seleccionar y presentar otras imagenes que sigan alimentando
la idea de infinito, como por ejemplo transmitir un enjambre de cintas, formas orgéanicas,
infinidad de la luz y las texturas, para asi comunicar las sensaciones deseadas.

e Color:

Se puede utilizar una imagen que no se relacione directamente con el disefio que se
propone pero que reuna la informacién de color que se considera pertinente para
concretar el concepto seleccionado, o también se puede elegir el producto a exhibir del
color deseado.

En la propuesta del escaparate para LZF el color que se selecciond fue el blanco con
un acento de color rojo.

Las imagenes 16 y 17 hacen evidente la gama de color a resaltar en
la propuesta, y a su vez muestra el producto seleccionado a exhibir en
el escaparate.

e Materiales:

Se puede hacer una seleccion visual aproximada del material que se utilizara en el
disefio y montaje, para tener un referente inicial en el proceso de disefio. Pero cuando
se pasa a la fase siguiente, se especifica el material de manera exacta.
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Imagen 18. Se identifica visualmente el material que se quiere utilizar. En este
caso, se selecciona el mismo o algo similar al del producto, pero esta bajo la
decisién del disefiador, segun su propésito.

e Planimetrias:

Se realizan las planimetrias necesarias para ofrecer una imagen del disefio de
escaparate.

ARARARARARON

N

Imagen 19. Se presenta una planta general, una vista de alzado o
fachada o un perfil lateral.
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e Imagen general final:

Se construye y se presenta de manera grafica la propuesta de disefio general del
escaparate.

INOLUCION INFINTIA

Imagen 20. La imagen general del disefio del escaparate, muestra la
distribucién de los objetos, las texturas, materiales, iluminacion y demas
elementos que permiten dar una idea del disefio propuesto.

Ademas se puede realizar una ficha, como se observa a continuacién, donde se
retnen todos los aspectos que dejan en evidencia el proceso creativo.
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” La luz y la composicién morfolgica del producto |
evocan el concepto de INFINITO. La prolongacion
de la linea que se extrae de un carrete, del material

e icono de la marca, se traslada por el espacio,
— V /4 dibujando en el aire el simbolo de infinidad. Por
= : ‘ medio de la luz y el color se transmite una
l S : ' sensacion de profundidad, donde un acento de rojo

resalta socbre el blanco sublime, generando un
ambiente sin limites.

"EVOLUCION INFINITA. "

\J= Tl X INsPIRAC 0N ) MATERIALLS \
= _/
Imagen 21. La manera de presentar un proyecto de disefio de Vitrinismo es a eleccion
de cada disefiador, pero este tipo de fichas son de gran ayuda tanto para el que
disefia como para que la marca entienda, de manera visual, la propuesta de disefo.

3. Fase técnica

La fase técnica es donde el disefio se 'aterriza’ a la realidad, en varios aspectos. El
principal, es definir un presupuesto para el montaje y elaboracion del escaparate, con
un cronograma detallado para saber el tiempo que se va a tardar para llevar a cabo la
materializacion del disefio en el espacio. Por lo que aca se necesitan las planimetrias
acotadas y con los detalles necesarios para construir el escaparate en el espacio fisico.

Copyright SENA ©-2014




VITRINISMO:
DISENO Y PRODUCCION CREATIVA

¢COMO PLANTEAR Y EJECUTAR LA IDEA DE DISENO EN EL ESCAPARATE?

|
'

-
4 4

Imagen 22. Este es un escaparate en Espafia, donde otros modelos
de las lamparas LZF se exhiben junto a otros productos de
decoracion para el hogar.

Por lo tanto, es indispensable realizar un proceso visual para fijar conceptos y poder
tener una base sélida de disefio. No hay una metodologia estricta a seguir, pero es
recomendable utilizar las herramientas vistas, para facilitar y estimular la creatividad, y a
medida que se incursione en el ambito del vitrinismo, se ira teniendo experiencia para

plantear con mas facilidad las ideas que cautivaran los ojos y la mente de los
consumidores.
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GLOSARIO

Analogia: Palabra del latin analogia, aunque con origen mas remoto en un vocablo
griego, que se traduce como “semejanza” o “proporcion”, es un término que indica una
relacion de semejanza o la deteccion de atributos, entre seres o cosas distintas.

Conceptualizar: Elaborar un concepto a partir de un elemento, para luego exponer las
ideas.

Evocar: Traer alguna cosa a la memoria 0 a la imaginacion. Es decir, recordar un
objeto por su semejanza.

Innovacion: Es un fendmeno, mediante el cual se logran cambios significativos tanto
en el area econémica como en la social. De esta aseveracion se deduce que no
cualquier variacion tecnolégica puede alcanzar la innovacion, sino solamente aquella
que dé una mejor solucién a las necesidades sociales.

Materializar: Hacer realidad una idea o proyecto o convertir algo abstracto en algo
palpable, para poder percibirlo con los sentidos.

Textura: A nivel general, la textura esta vinculada a la superficie externa de un cuerpo.
Es decir, se trata de una propiedad que es captada a través del sentido del tacto. Por
ejemplo, la suavidad, la aspereza y la rugosidad son sensaciones que transmite la
textura.
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